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الغلاف يعد وسيلة فعّالة للربط بين المنتج والمستهلك، والصورة المرئية في الغلاف تلعب دورًا  

الصور الرقمية  ستخدامإعلى تصميم الغلاف ب التركيزتم يو  ،حاسمًا في التعرف على المنتج وتسويقه

يتأثر قرار الشراء وتكرار و  ،سم العلامة التجارية، مستهدفين الخصائص السلوكية للمستهلكاوالألوان و 

الصور الرقمية دورًا مهمًا في جذب ، وتلعب الشراء بشكل كبير بتصميم الغلاف وجودة المنتجعملية 

 عنصرًا قويًا في تصميم الغلاف. دوافعه الشرائية، وتعتبرانتباه المستهلك وتحفيز 



 الصورة الرقمية على أغلفة المنتجات في تحفيز القرار الشرائي ثرالدراسة الى معرفة أ تهدف

، حيث اعتمد الباحث المنهج الوصفي التحليلي وقام بتحليل مجموعة من عينات ردنيللمستهلك الأ

هم النتائج أ وكان من  ،رة تحليل تم عرضها على مجموعة من الخبراءالمنتجات الغذائية من خلال استما

ساليب التي لجأ اليها أكثر الأستخدام كانت من لصورة التي تظهر السلعة جاهزة للإن استخدام اأ

ت الرسالة واختتموك المستهلك، على سليراً ساليب تأثأكثر الأمصميين التعبئة والتغليف وهي من 

سلوب بما يتناسب مع طبيعة المنتج الإهتمام بالصورة الرقمية من حيث الأبتوصيات كان أبرزها 

 والغلاف من خامة وشكل وعناصر تصميمية للتأثير على القرار الشرائي .
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